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Objective: “An abstract is a brief, comprehensive summary of the contents of 

the paper. A well-prepared abstract can be the most important paragraph in an 

article. Many people have their first contact with an article by reading the title 

and abstract, usually in comparison with several others, as they conduct a 

literature search. Readers frequently decide on the basis of the abstract whether 

to read the entire article. The abstract needs to be dense with information. By 

embedding essential terms in your abstract, you enhance readers’ ability to find 

the article. This section addresses the qualities of a good abstract and standards 

for what to include in abstracts for different paper types” (Source: APA 

Publications Manual, 7 Edition, Section 3.3). 

Methods: Text 

Text. The abstract should be in 300 to 400 words.  

Results: Text 

Text 

Text 

Text 

Conclusions: Text 

Text 

Text .  
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  های کلیدی:واژه
 ، محصولات سازی تجاری

 مراکز رشد،   یهاشرکت

 ، مراکز رشد

 یده متن چک

مورد مطالعه و    و کلیات خودداری و مستقیم به مسئله  گویی،یاز بیان مقدمه، کل  یمتن چکیده فارس  در

نازنین   بی  مقاله با قلم فارسی  ۀپژوهش به طور کوتاه اشاره شود. چکید   یجو نتا  یشناساهداف آن، روش 

، با  Single  یا  1با فاصله خطوط      Times New Roman 10 pt  و انگلیسی آن با قلم  pt. 11اندازه  

کلمه   400کلمه تا    300  ین، بدر مقاله   ی( نوشته شود. چکیده فارسJustifyردیف/طراز شده )های  کناره

،  روش پژوهش ، هدف   یهابوده و شامل بخش   یافتهساختار  یدمقاله با  یسیو انگل  یفارس  یدهباشد. چک

.  شوندینوشته م  یاسطر جداگانه   درها  بخش   ینکه تمام ا  شودی م  یادآوریباشد.    گیرییجهنتو    هایافته 

و از اشاره به منابع و مآخذ و استفاده از پاورقی و اختصار در آن خودداری    یدکن  یتموارد را رعا  ینلطفاً ا

 شود.  

و واژگان    یداکتفا نکن  Google Translateفقط به ترجمه    یسیمقاله به انگل  یدهترجمه چک  یبرا   لطفاً

 . یدکن  ینیترجمه و بازب  یرا به درست  یتخصص

حروف الفبا باشند قلم  یبواژه که با کاما )،( از هم جدا شده و به ترت 5و حداکثر  3 : حداقلهاکلیدواژه 

 نازک(.   10  یترام  یفارسی )ب
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 مقدمه 

متن پااراگراف. متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

ن متن متن متن متن متن  متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن مت

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

ساااطر او     یپااراگراف او  هر بخش تورفتگن متن.  متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن مت

(  یخال  ی)توپ  یبولت  یا  یعدد  هاییساتساطر او  بخورد. ل  یتورفتگ  مترساانتییمپاراگراف دوم به بعد ن  ازنداشاته باشاد. 

کردن    یپتا یسااطر دوم بخورد. برا  یبخورد، و سااطر دوم هر سااطر هم توفتگ  یقبل از متن تورفتگ  مترسااانتییمن

 استفاده شود.  یفارس  ید( در حالت صفحه کل+2CTRL+Shift)  یدهایه از کلفاصلیمن

پااراگراف. متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن   متن

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

متن متن متن متن    نمتن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن مت

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

 تن.م  نمتن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن مت

 پژوهش  ۀپیشین

پااراگراف. متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن   متن

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

متن متن متن متن    نمتن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن مت

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

 تن.م  نمتن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن مت
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 هش روش پژو

پااراگراف. متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن   متن

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

متن متن متن متن    نمتن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن مت

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

 متن.  نمتن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن مت

 های پژوهشیافته

پااراگراف. متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن   متن

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

متن متن متن متن    نمتن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن مت

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن  

 تن.م  نمتن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن مت

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 سازی محصولات مدل تجاری

ها، مراکز  های تحقیقاتی در دانشگاهیندی است که طی آن ایده و نتیجه یا تولیدات حاصل از بخشاساازی فرتجاری

حاصال از های د و از این طریق یافتهنشاوعرضاه در بازار تددیل میهای صانتتی به محصاولات بابلتحقیقاتی و بخش

فروش در ساراسار جنان، های بابلهای جدید به محصاولات جدید یا فناوریشاود و ایدهتحقیق به بازار آورده می

  (.2013،  1چی)یابند توسته می

نحوه تجاری ساازی محصاولات خود را در پاراگراف زیر توحایه دهید یا روند تجاری ساازی    1لطفا با توجه به جدو   

   حاصل از پژوهش انجام شده را شرح دهید.محصولات  

پااراگراف. متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن   متن

 متن متن متن متن مت متن.

 فناور های سازی محصولات شرکت تحلیلی تجاری ۀ. مدل اولی1 جدول

 شاخص مؤلفه تدبُ

ی
جار

ت
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ت
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 رشد، پتانسیل بازاریابی محصولات تولیدینیازهای مشتریان، بازار جذاب و روبه بازارپذیری

پذیری  امکان

 تجاری
 سازی تجاری ۀای، سودآوری محصولات، هزینوحعیت همکاری با شرکای تجاری، الزامات سرمایه

های  ویژگی

 فنی 

شرکت، توانمندی  ۀبودن محصو ، توانایی فنی برجستبودن محصو ، غیرقابل تقلید کاربردی

 تحقیق و توسعه در شرکت، داشتن تیم متخصص و فنی در شرکت، تجهیزات آزمایشگاهی کافی 

های  زیرساخت 

 حمایتی

های مستقر در  های دولت، ارتباطات منسجم و همکاری شرکتها، حمایتهای دانشگاهحمایت

ها  های پارکهای مستقر در مراکز رشد، حمایتای از شرکت مراکز رشد، حمایت و پشتیبانی رسانه

 سازی فرهنگ تجاری ۀهای مراکز صنعتی، توسعو مراکز رشد علم و فناوری، حمایت

 رقبا
ها، توجه به رقبای بالقوه،  توجه به محصولات جایگزین، توجه به اطلاعات رقبای فعلی و تحلیل آن

 کالاهای مشابه خارجیتوجه به واردات 
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1. Chih 



 

 

 های فنیویژگی 

پااراگراف. متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن   متن

 متن متن متن متن مت متن.

 شاخص های رشد 
سازی محصو  از پژوهش تا سودآوری محصولات را شرح دهید. حمنا ند تجاریوهای موثر در خصوص ردر این بخش مولفه

 های دارای اهمیت را در یک جدو  به ترتیب اهمیت بیان کنید.  شاخصتوایند  می

پااراگراف. متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن   متن

 متن متن متن متن مت متن.

 

 گیری بحث و نتیجه

پااراگراف. متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن متن   متن

 متن متن متن متن مت متن.

 شاخص های رشد . 2 جدول

 رتده  هامؤلفه

 5 بازارپذیری

 4 پذیری تجاریامکان

 2 های فنی ویژگی

 1 های حمایتی زیرساخت 

 3 رقبا

 6 مولفه مورد نظر شما و... 

 

 ها و واحدهای فناور؛شرکتسازی  جهت تجاریدرو دانش روز دانشگاهیان    استاداناستفاده از تجربیات   •

هاا و  هاای ماالی، علمی، فرهنگی از شااارکاتازجملاه حماایات  ،هاا و مراکز رشاااد علم و فنااوریهاای پاارکحماایات •

 واحدهای فناور؛

شاارکت، توانمندی تحقیق و   ۀها و واحدهای فناور ازجمله: توانایی فنی برجسااتهای فنی شاارکتتقویت ویژگی •

توسااعه در شاارکت، داشااتن تیم متخصااص و فنی در شاارکت، تجهیزات آزمایشااگاهی کافی، تولید محصااولات  

 تقلید؛کاربردی و غیرقابل

هاا، توجاه باه واردات کاالاهاای مشااااباه خاارجی و توجاه باه هاا باه اطلاعاات رقباای فعلی و تحلیال آنتوجاه شااارکات •

 .سازیتجاری  ۀمحصولات جایگزین و هزین
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  ۀفصاالنامکننده و کلید موفقیت، های جدید: مراحل، عوامل تسااهیلسااازی فناوری(. بازاریابی و تجاری1388) .بندریان، رحااا
 .45-39(،  19)5،  تخصصی رشد فناوری
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